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Gemeinsam erreichen wir mehr! Eine m

Zusammenarbeit in der gesamten
Wertschéptungskette.

Analyse der Kreation und Bindelung 360° Kommunikation Vertrieb der Produkte
Marktsituation und der von Angeboten zu uber das Wallis und durch die MRAG auf
Kundenbediirfnisse einzigartigen Wallis- seine Erlebnisse den Fernmarkten

Erlebnissen

Mehrwert entsteht indem wir entlang der Wertschépfungskette
zusammenarbeiten.



Landwirtschaftliches Wallis. Uberblick.

Weinbau und Weine

5000

Hektaren Rebberge auf 400 bis 1100
Meter Héhe (ein Drittel des
Weinbaugebiets der Schweiz)

109

Kellereien haben die
Qualitats-Charta Weinreisen
unterzeichnet

55

angebaute Rebsorten AOC:
die grésste Sortenvielfalt
der Welt

3000

Kilometer
TrockenStEinmauern

m

Walliser Weine (17 Kellereien) mit mehr
als 90 Parker-Punkten

50%
der Schweizer Rebsorten
stammen aus dem Wallis

(14 von 27 Rebsorten)

Gastronomie

72

Restaurants im
Gault-Millau aufgefiihrt

12

Restaurants mit Michelin-Sternen
(davon zwei 2-Sterne-Restaurants)

73

Restaurants mit dem Label
«Walliser Késtlichkeiten»

Regionalprodukte

20%

der Schweizer AOP-/IGP-Produkte
stammen aus dem Wallis

(8 Produkte mit Label)

97%

der Schweizer Aprikosen
stammen aus dem Wallis.

1928 t.

Walliser Raclette AOP
produziert im 2018



Industrielles Wallis. Uberblick.

Energie

28%

der Schweizer Wasserenergie
stammen aus dem Wallis

500 000

Haushalte (ca. 1,5 Mio. Einwohner)
werden allein durch die
Stromproduktion der Staumauer
Grande Dixence versorgt

9

Stauwerke kénnen im Wallis
besichtigt werden: eine echte
Touristenattraktion

Naturwissenschaften

5

der gréssten Schweizer
Pharmaunternehmen haben eine
Produktionsstatte im Wallis

2.

Platz unter
den Schweizer Kantonen auf dem
Gebiet der Biowissenschaften

60%

der Schweizer Arzneipflanzen
werden im Wallis angebaut

Industrie und Innovation

25%
der Wertschépfung im Kanton
entstehen in der Industrie

1von 2 Franken

wird im Export verdient

>20 000

Arbeitsplatze in
1800 Unternehmen

1.

Platz unter den Schweizer Regionen in
Bezug auf Aluminiumproduktion und
-forschung



Tourismus.

2000Km

Pistenkilometer

3\

Der léngste Gletscher
der Alpen, der Aletschgletscher,
befindet sich im Wallis

o
Kilometer Velo-/
Mountainbikewege

MATTERHORN

GLACIER PARAD;Ea

25 K Die langste Skipiste
m Europas befindet
sich im Wallis.

ZERMATT

Viertausender

4000 M

8000 Km

Wanderwege



Tourismus Wallis. Struktur der Ubernachtungszahlen.m

Unterkunftsstruktur im Wallis
Tourismusjahr 2017/18 (Nov. 2017 bis Okt. 2018)

B Zweitwohnungen
7,8 Mio.
+34,46% ggii. 2016/17

B Hotellerie
4,1 Mio.
+3,94% ggii. 2016/17

16,9 Mio.

Ubernachtungen total

(+11,95% ggii. 2016/17) [1 Parahotellerie

5 Mio.
-7,96% ggii. 2016/17




Tourismus Wallis. Bilanz.

Bilanz Winter 2018/19

+1,1%

Hoteliibernachtungen im Wallis von
November 2018 bis April 2019

+6,55%

Ubernachtungen in der Parahotellerie im
Wallis von November 2018 bis April 2019

+5,4%

registrierte Skifahrertage bei
den Walliser Bergbahnen

Bilanz Sommer 2019

+4,98%

Hoteliibernachtungen im Wallis
von Mai bis Oktober 2019

+1,87%

Ubernachtungen in der Parahotellerie
im Wallis von Mai bis Oktober 2019

-0,9%

registrierte Fahrten bei den
Bergbahnen im Sommer 2019

Bilanz der Hoteliibernachtungen 2019

Januar bis Dezember 2019

4259 950

Ubernachtungen
(+3,2% ggii. 2018)




Nichts ist mehr so, wie es einmal war.




i
Covid-19 Key facts. Walliser Bergbahnen.

Bergbahnen

* Fehlbetrag von 60 Millionen Franken fir die WBB (ohne Restaurant-Umsatz).

* -1,5 Millionen fur Skitage, im Vergleich zur Wintersaison 2019 =16,5% Riickgang

(Quelle: Mai'20, Walliser Bergbahnen)



iz
Covid-19 Key facts. Schweizer Hotellerie.

Hotels in der Schweiz - KOF-Prognose

* Die inlandischen Touristen werden das Ausbleiben der auslandischen Gaste im Sommer
nicht kompensieren kénnen.

» Stadte = 50% weniger Logiernichte in den Sommermonaten
* Alpenraum =20 bis 30% weniger Logiernachte in den Sommermonaten

* Im 2020, die Zahl der Logiernachte dirfte im Vergleich zum 2019 um Uber 30%
einbrechen.

» Fur die Hotellerie, Wertschépfungsverlust von mehr als 900 Mio. Franken.
(Quelle KOF)



iz
Covid-19 Key facts. Gastronomie in der Schweiz.

Gastronomie

* Geschatzter Umsatzverlust : Marz -57% - April -97% - Mai -86%

¢ 70% teilweiser Wiedererdffnungen des Betriebes denkbar

* 82% die unter bestimmten Bedingungen mit den sanitdren Massnahmen leben kénnen

* Die Einhaltung der sanitiren Massnahmen wirde die durchschnittliche Anzahl der
verflgbaren Platze (einschliesslich der Terrassen) von 103 auf 42 Platze reduzieren.

(Quelle Tourobs)
* Angesichts der bestehenden Einschrankungen erwéagen 40% der Restaurants eine erneute

SchlieBung, da 9/10 von einem Verlust ausgehen.
(Quelle GastroSuisse)



FORDERUNGSSTRATEGIE
VALAIS/WALLIS PROMOTION



Post-Covid-19. Weitere Verstarkung der Arbeit m
entlang der Wertschépfungskette.

Digitaler Marktplatz Wallis

~Utie.campagne intersectorielle sur 2020
pour rélancer le valais.
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